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Introducere

in economia global4, procesele de productie traditionale si lanturile valorice sunt din ce in ce mai mult
influentate de industriile culturale si creative (ICC). Intreprinderile sunt in permanentd in ciutarea unei
capacitati creative pentru a inova produse si servicii care sa satisfaca utilizatorii finali. Pentru a "sari" in
noi domenii de creatie de bunuri, antreprenorii implica creativitatea fortei de munca.

in prezent, crearea de continut de calitate, capacitatea de a inventa si de a implementa inovatii si, in
special, inovatii tehnologice si de produs prin utilizarea imaginatiei, prin trezirea emotiilor, devin cea mai
valoroasa "materie primad" de pe piata.

Economia creativd este unul dintre sectoarele cu cea mai rapida crestere din economia globald. Tn
acelasi timp, a fost un factor extrem de transformator in ceea ce priveste generarea de venituri, crearea
de locuri de munca si veniturile din exporturi.

Potrivit Fondului ONU pentru Obiectivele de Dezvoltare Durabila (SDG Fund), "industriile culturale si
creative sunt motoare majore ale economiilor, capitalizand 2 250 de miliarde de dolari si creand 29,5
milioane de locuri de munca la nivel mondial. Pe langa beneficiile economice, ICC contribuie la
promovarea valorilor centrate pe oameni, la dezvoltarea creativitatii si a culturii, precum si la
dezvoltarea urbana durabila."

n acelasi timp, creativitatea si cultura au, de asemenea, o important3 valoare nemonetard; ele sunt
factori-cheie pentru dezvoltarea sociala favorabila incluziunii, dialogul si intelegerea intre popoare.
Cultura este un factor determinant al dezvoltarii umane si durabile, stimuland inovarea si creativitatea
care creeaza o crestere incluziva si durabila.

https://jointsdgfund.org/

Industriile creative si culturale din Europa au deja statutul de unul dintre sectoarele economice cu cea
mai rapida crestere din UE, generand aproximativ 509 miliarde de euro pe an (5,3 % din PIB-ul total al
UE) si angajand peste 12 milioane de locuri de munca cu norma intreaga (7,5 % din ocuparea fortei de
munca din UE), fiind al treilea cel mai mare sector angajator din UE (Comisia Europeana, 2018).
n Europa, industriile creative sunt vizute ca un element cheie in competitia global3. Bitranul continent
este unul dintre principalii exportatori de produse creative, de exemplu in domeniul editorial, muzical,
cinematografic si mai ales al noilor media, in special al jocurilor video, a caror valoare este estimata la
4,43% din totalul exporturilor UE.
Existd o interconectare din ce Tn ce mai mare intre industriile creative si restul economiei. Industriile
creative contribuie la dezvoltarea procesului tehnologic si la crearea de noi produse si servicii in alte
industrii, cu un impact strategic asupra consumatorilor. Domeniul lor de aplicare, in continua extindere,
include:

e Industria editoriala - editarea de carti, publicatii periodice (ziare, reviste) si tiparituri;

e Industria de software, inclusiv baze de date si jocuri pe calculator;

e Industria muzicala - lucrari cu si fara versuri, industria inregistrarilor;

e Arte vizuale - pictura, grafica, sculptura, arte aplicate si experimentale si galerii;

e Arte interpretative - dramatice, muzical-dramatice si pantomimice, coregrafice - teatru,

e opera, balet, dans si arta circului, spectacol si alte activitati de divertisment, precum si activitati

de creatie Tn crearea de decoruri, costume etc.;



e |Industria mass media - mijloace de comunicare electronice, cum ar fi radio, televiziune, internet,
etc.;

e Industria cinematografica - productia de filme si alte opere audiovizuale si activitati de
productie;

e Industria fotografica - fotografie artistica, publicitara si de informare;

e Industria publicitara;

e Arhitectura, inclusiv amenajari interioare si activitati de design peisagistic;

e Design -industrial, mobilier, moda, grafica, media, web design, etc.;

e Patrimoniul cultural - patrimoniul cultural material; patrimoniul cultural imaterial, inclusiv
folclorul, artele si mestesugurile populare si cunostintele traditionale aferente;

e Industria festivalurilor si a evenimentelor culturale.

intr-o competitie globald a ideilor, spectrul divers al antreprenorilor include un numéar mare de
microintreprinderi, intreprinderi mici si mijlocii, precum si liber-profesionisti.

Industriile culturale si creative in Bulgaria

Industriile culturale si creative din Bulgaria se numara printre sectoarele cu cea mai dinamica dezvoltare
din economia bulgara. Pana in 2020, intreprinderile creative vor angaja 8% din forta de munca si vor
genera 10% din PIB. Create de persoane cu calificari profesionale si competente superioare mediei
nationale, bunurile si serviciile de Thalta calitate ale industriilor creative stimuleaza consumul, contribuie
la dezvoltarea culturii si a stiintei bulgare si ajuta la consolidarea identitatii nationale.

Dintre cele 36 de sectoare economice din economia bulgara, cultura ocupa locul opt in ceea ce priveste
valoarea adaugatd. Contributia economica a acestui sector este de aproximativ 3,8%, patrimoniul
cultural si industria cinematografica fiind printre principalele motoare. "Toate aceste analize si date
conduc la concluzia ca cultura, industriile culturale si creative, patrimoniul cultural si turismul cultural
sunt un sector cu o importantd economicd serioasd si o dinamicd pozitivd." Tn acest context, se are in
vedere introducerea unor noi instrumente de finantare alternative, cum ar fi: microcreditele, titlurile de
valoare (capital de risc, diverse forme de fonduri de investitii, unele forme de capital de risc social),
precum si utilizarea deplind a oportunitatilor de finantare din cadrul programelor orizontale si
operationale ale UE.

Mai multe informatii pot fi gasite pe site-ul Europa Creativa Bulgaria: https://creativeeurope.bg/

Industrii culturale si creative in Moldova

Industria serviciilor de creatie este unul dintre sectoarele cu cea mai rapida crestere din Moldova, cu o
ratd de crestere de 11% in fiecare an. Acest sector acopera toate domeniile, de la publicitate si
arhitectura la grafica si design de jocuri si ofera unele dintre cele mai mari salarii din tara.

Potrivit raportului UNCTAD (Conferinta Natiunilor Unite pentru Comert si Dezvoltare) privind tendintele
ICC ("Eficacitatea exporturilor de bunuri creative pe categorii de produse, 2005 si 2014"), exporturile de
bunuri creative aproape s-au triplat, de la 31,7 milioane de dolari in 2005 la 84,1 milioane de dolari in
2014. Bunurile de design au reprezentat cea mai mare parte a exporturilor, cu 51 de milioane de dolari,
inclusiv accesoriile de moda, cu 20 de milioane de dolari, si produsele de design interior, cu 13 milioane
de dolari. Al doilea cel mai dinamic sector de export este cel al artelor si mestesugurilor, cu 31 de


https://creativeeurope.bg/

milioane de dolari, care include covoare si produse din 1ana. Importurile de bunuri creative s-au ridicat la
179,2 milioane de dolari, generand un deficit comercial de 95,1 milioane de dolari in 2014.

https://unctad.org/webflyer/creative-economy-outlook-trends-international-trade-creative-industries

Potrivit Raportului privind dezvoltarea industriilor culturale si creative in Moldova, in 2018, cele mai
importante industrii Tn ceea ce priveste VAB (valoarea adaugata brutd) si ocuparea fortei de munca sunt:
software si baze de date; presd si literatura; si publicitate. Tn 2014, serviciile informatice si de informare
au reprezentat aproximativ 93% din totalul exporturilor de servicii care fac obiectul protectiei
drepturilor de autor. Serviciile creative sunt citate ca o industrie cu potential de export si ca o noua tinta

......

publicitatea apar in studiu ca domenii de crestere a vanzarilor si a cifrei de afaceri.

https://www.culturepartnership.eu/upload/editor/2017/Policy%20Briefs/180111%20Creative%20Indust
ries%20Report%20for%20Moldova upd.pdf

Industriile culturale si creative functioneaza intr-un mediu de afaceri complex, in care depind de
reglementarile standard ale intreprinderilor, de drepturile de proprietate intelectuald, de impozitare si
de o serie de alti factori.

Politicile si legislatia care reglementeaza aceste domenii (adicd cadrul de reglementare) ar trebui sa
faciliteze dezvoltarea creativa si sa creeze oportunitati pentru activitatea economica, promovand si
protejand in acelasi timp diversitatea culturala a Europei.

Industriile culturale si creative - mai importante ca niciodatd!

Sectorul cultural, la fel ca multe altele, trece prin schimbari semnificative si rapide ca urmare a
transformarii digitale. Ca raspuns, guvernele sunt din ce Tn ce mai mult obligate sa reevalueze cadrul de
reglementare pentru acest sector, pentru a se asigura ca acesta este adaptat la mediul schimbat. Pentru
sectorul cultural, importanta crescanda a tehnologiilor digitale necesita o revizuire constanta a legislatiei
privind drepturile de proprietate intelectuald. Normele UE in acest domeniu trebuie sa reflecte mediul
digital in schimbare pentru a se asigura ca drepturile artistilor si ale organizatiilor sunt protejate si ca
accesul la cultura este mentinut in viitor.

n plus, publicul si pietele se pozitioneazd din ce in ce mai mult online, ceea ce evidentiazd necesitatea
de a pune in aplicare politici adecvate in ceea ce priveste comertul online, impozitarea si crearea si
functionarea intreprinderilor.

Activitdtile Comisiei in sprijinul industriilor culturale si creative

Comisia intreprinde o serie de activitati de evaluare a cadrului de reglementare culturald. Printre
acestea se numara gestionarea proiectelor, comandarea de studii si rapoarte si asigurarea coordonarii
intre statele membre pentru a pune in aplicare bunele practici.


https://unctad.org/webflyer/creative-economy-outlook-trends-international-trade-creative-industries
https://www.culturepartnership.eu/upload/editor/2017/Policy%20Briefs/180111%20Creative%20Industries%20Report%20for%20Moldova_upd.pdf
https://www.culturepartnership.eu/upload/editor/2017/Policy%20Briefs/180111%20Creative%20Industries%20Report%20for%20Moldova_upd.pdf

De asemenea, Comisia a supravegheat progrese semnificative in reformarea mediului de reglementare.
Pe langa proiectele si platformele sprijinite de Europa Creativa, au fost adoptate urmatoarele
instrumente juridice:

e Directiva privind autorii obscuri, care se refera la operele care nu au un titular clar al drepturilor
de autor;

e Directiva privind gestiunea colectiva a drepturilor de autor, care se refera la organizatiile care
gestioneaza drepturile mai multor persoane care au pretentii in legatura cu aceeasi opera
protejata de drepturi de autor;

e Directiva care extinde durata de protectie a inregistrarilor video si sonore la 70 de ani;

e Tratatul de la Marrakech pentru a facilita accesul la lucrarile publicate pentru nevazatori,
persoane cu deficiente de vedere sau cu alte handicapuri care nu pot citi materiale tiparite;

e Acordul de la Beijing privind interpretarile si executiile audio-vizuale;

e Regulamentul general de exceptare pe categorii privind ajutoarele de stat, care prevede
conditiile Tn care statele membre pot acorda ajutoare de stat pentru culturd si conservarea
patrimoniului in sectorul audiovizualului fara notificarea Comisiei.

Avand in vedere provocarile provocate de schimbarile recente din economia digitald, Comisia a lansat
reforme politice si legislative importante in cadrul proiectului privind piata unica digitala.

Acest proiect urmareste sa asigure un mediu de reglementare adecvat pentru sectorul cultural prin

e o0 modernizare ambitioasa a cadrului UE privind drepturile de autor

e actualizarea Directivei privind serviciile media audiovizuale

e un ecosistem durabil de platforme online

e noi norme privind comertul electronic care abordeaza aspectele legate de geoblocarea si
provocarea convergentei dintre mediul online si mediul fizic Tn ceea ce priveste aplicarea cotelor
taxei pe valoarea addugata (TVA) (a se vedea informatiile privind planul de actiune privind TVA)

Ce inseamnd proiectul privind piata unicd digitald?

Comisia propune noi norme privind cine poate utiliza si accesa datele generate in toate sectoarele
economice din UE. Legea privind datele va asigura echitatea in mediul digital, va stimula o piata
competitiva a datelor, va deschide oportunitati pentru inovarea digitala si va face datele mai accesibile
tuturor. Legea va contribui la crearea de noi servicii inovatoare si la preturi mai competitive pentru
achizitionarea si intretinerea acestora. Legea datelor va juca un rol esential in transformarea digitalad in
conformitate cu Obiectivele digitale 2030.

Propunerea privind Legea datelor include:

e masuri care sa permita utilizatorilor de dispozitive conectate sa acceseze datele pe care le
genereaza, care sunt adesea colectate exclusiv si numai de catre producatorii acestor
dispozitive; si partajarea acestor date cu parti terte pentru a furniza servicii post-vanzare sau


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/?uri=CELEX:52011PC0289
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/bg/TXT/?uri=CELEX:52012PC0372
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/?uri=CELEX:32011L0077
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/?uri=legissum:4333347
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/?uri=LEGISSUM%3A4369104
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/BG/TXT/?uri=CELEX:02014R0651-20170710
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/modernisation-eu-copyright-rules
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/audiovisual-and-media-services
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/online-platforms-digital-single-market
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/policies/geoblocking
http://ec.europa.eu/taxation_customs/taxation/vat/action_plan/index_en.htm
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/policies/shaping-digital-single-market

alte servicii inovatoare bazate pe date. Legea stimuleaza producatorii sa continue sa investeasca
in generarea de date de inalta calitate prin acoperirea costurilor legate de transfer si exclude
utilizarea datelor partajate in concurenta directa cu produsul lor.

e Masuri de echilibrare a pozitiei de negociere a IMM-urilor prin prevenirea abuzului de
dezechilibre in contractele de partajare a datelor. Legea datelor ii va proteja de clauzele
contractuale abuzive impuse de o parte cu o pozitie de negociere mult mai puternica. De
asemenea, Comisia va elabora modele de clauze contractuale pentru a ajuta aceste companii sa
redacteze si sa incheie contracte echitabile de partajare a datelor.

e Un set de instrumente care sa permitda organismelor din sectorul public sa acceseze si sa
utilizeze datele detinute de sectorul privat, daca este necesar in circumstante exceptionale, in
special in situatii de urgenta publica, cum ar fi inundatiile si incendiile de padure, sau pentru a se
conforma unui ordin legal, daca datele nu pot fi obtinute prin alte mijloace.

e Reguli noi care permit clientilor sa treaca in mod eficient de la un furnizor de servicii de date in
cloud la altul si introduc masuri de protectie impotriva transferurilor ilegale de date.

Mai multe informatii la: https://culture.ec.europa.eu/policies/regulatory-framework

Mediul juridic in care functioneaza industriile creative este determinat de legislatia nationala, europeana
si internationald in vigoare. Cadrul juridic din Bulgaria este bine dezvoltat si pe deplin armonizat cu
instrumentele europene si cu majoritatea instrumentelor internationale, inclusiv cu toate conventiile
internationale in domeniul drepturilor de autor si al drepturilor conexe administrate de OMPI. in acelasi
timp, lipsa reglementadrii juridice a anumitor aspecte ale activitatilor industriilor creative face ca cadrul
juridic sa fie incomplet, iar alte parti ale acestuia sa fie depasite.

e Functionarea eficientd industriilor creative este legata de cadrul de reglementare in domeniul
economic, cultural, educational, social, financiar si in alte domenii. Printre acestea se numar3, in
special, legislatia privind cultura, proprietatea intelectuald, patrimoniul cultural, educatia,
turismul si digitalizarea.

e Politica culturald nationala este reglementata de Legea privind protectia si dezvoltarea culturii
(LDPC). https://www.lex.bg/laws/Idoc/2134664704

e Principiile sale principale sunt promovarea industriilor creative, a pietei de arta si stimularea
productiei culturale. Aceasta lege reglementeaza statutul artistului ca liber-profesionist si al
institutiilor culturale.

e Proprietatea intelectuala in industriile creative este reglementata de Legea privind drepturile de
autor si drepturile conexe (CRARA). https://lex.bg/laws/ldoc/2133094401

e Prevederile din Legea patrimoniului cultural referitoare la patrimoniul cultural material nu
creeaza conditii suficiente pentru dezvoltarea turismului cultural, a arheologiei, etnografiei,
iconografiei si a altor domenii conexe. Existd un dezechilibru in ceea ce priveste reglementarea
patrimoniului cultural imaterial in comparatie cu cea a patrimoniului cultural material.


https://www.lex.bg/laws/ldoc/2134664704
https://lex.bg/laws/ldoc/2133094401

Politica si reglementarea juridica in domeniul turismului, bazate pe Legea turismului, sunt
importante pentru functionarea industriilor creative.
https://www.tourism.government.bg/bg/kategorii/zakoni/zakon-za-turizma

Tehnologia informatiei genereaza noi modalitati de creare si distribuire a produselor creative.
Actele juridice relevante pentru digitalizare sunt Legea privind comertul electronic, Legea
privind comunicatiile electronice, Legea privind telecomunicatiile etc.
https://www.lex.bg/index.php/bg/mobile/ldoc/2135530547
https://www.lex.bg/laws/ldoc/2135553187

in Republica Moldova nu existd un cadru legal unificat pentru functionarea industriilor creative si a
industriilor creative. Un studiu “EU4Business 2020: Connecting Companies” a identificat urmatoarele
caracteristici ale mediului in care opereaza ICC:

Moda si TIC nu sunt incd recunoscute ca ICC. Lipsesc strategiile si programele specifice de
sprijinire si promovare a antreprenoriatului in ICC.

fn 2020, ICC au fost incluse in Strategia pentru culturd a Ministerului Culturii, Cercetarii si
Educatiei;

Sectorul este sustinut de COR - Asociatia Industriilor Creative din Moldova, infiintata in 2017,

Centrele IT devin un centru de dezvoltare a ICC si sunt in curs de desfasurare noi proiecte pentru
centre de creatie;

Un avantaj pentru ICC este scutirea de TVA pentru produsele artistice si culturale;

Sunt Tn curs de elaborare noi programe de dezvoltare a competentelor pentru a incuraja
colaborarea dintre arta, tehnologie si design;

Serviciile creative sunt recunoscute ca avand un potential ridicat de export;

Din 2015, Moldova participd la programul Europa Creativd.


https://www.tourism.government.bg/bg/kategorii/zakoni/zakon-za-turizma
https://www.lex.bg/index.php/bg/mobile/ldoc/2135530547
https://www.lex.bg/laws/ldoc/2135553187

2. FINANTARE EUROPEANA PENTRU SECTORUL INDUSTRIILOR CREATIVE

Industriile creative si culturale sunt sectoare in crestere rapida in Europa si in tarile din Parteneriatul
estic. Intelegerea complexitatii sectorului, a particularitatilor functiondrii sale, a diversitatii actorilor s3i
si a nevoilor acestora este esentiald pentru activarea oricarei masuri structurale sau de sprijin din partea
UE.

Industriile culturale si creative (ICC), la fel ca multe alte intreprinderi, necesitd adesea capital de pornire
si investitii. De obicei, aceasta se face sub forma de investitii sau imprumuturi de la institutii financiare,
granturi de la institutii publice, alte surse inovatoare de strangere de fonduri, cum ar fi crowdfunding.

Tnsd ICC sunt foarte adesea microentitdti mici, cu resurse limitate si cu legituri slabe. Pentru acestea,
accesul la finantare ramane problematic din mai multe motive:/lunca Ha ekcnepTeH ONUT BbB
OMHaAHCOBUTE MHCTUTYLMM 33 aHaNM3 Ha Bu3Hec mogenuTe Ha KTU;

e Subevaluarea de cdtre institutiile financiare a activelor necorporale ale ICC, cum ar fi
proprietatea intelectuald;

e Lipsa de date si statistici;
e Complexitatea planurilor si modelelor de afaceri din sectorul cultural;

o Llipsa de informatii privind sursele de finantare disponibile din partea antreprenorilor si a
intreprinderilor din ICC.



Problema este complicata si mai mult de lipsa de armonizare intre legislatia fiscald si cea privind
proprietatea intelectuala.

Exista trei actori principali in ecuatia accesului la finantare: industriile creative in sine, instrumentele
financiare ale UE si guvernele. Solutiile de accesare a finantarii pot fi obtinute doar de cele trei parti, in
stransa cooperare si colaborare.

Stimularea sectorului este o prioritate importanta a Comisiei Europene, iar acest lucru este evidentiat de
faptul ca propunerea de Cadru Financiar Multianual (CFM) pentru perioada 2021-2027 adoptatd de
Comisie prevede o crestere constanta a bugetelor programului Europa Creativa - de la 1 miliard 460 de
milioane de euro in actuala perioadd de programare la 1 miliard 850 de milioane de euro pentru
perioada 2021-2027. Comisia mentioneaza ca "prin intermediul programului Europa Creativa, Comisia
doreste sd puna un accent puternic pe sprijinirea culturii si a sectorului audiovizual in urmatorul buget".

Natura multilaterald si transnationala a programului Europa Creativda ofera o gama mai larga de
oportunitati rareori intalnite In finantarile nationale, care tind sa se concentreze mai mult pe activitatile
nationale si mai putin pe cooperarea transnationala bilaterald. Aceasta concentrare transnationala
multilaterald este foarte apreciata de partile interesate si de beneficiari ca fiind un element unic al
programului Europa Creativa. Doar alte cateva fonduri internationale active sprijind cooperarea
transnationala in sectoarele culturale si creative, si asta la o scard mult mai mica.

Ce activitdti finanteazd Europa Creativd in perioada 2021-2027? Cine poate primi sprijin financiar?

% Subprogramul ,,CULTURA“

al programului "Europa Creativa” sprijina o gama larga de sectoare culturale si creative:
e arhitectura

e patrimoniu cutural
e literatura si editura
e muzica

e artele scenei

Componenta "Cultura" promoveazd cooperarea si schimbul intre organizatiile culturale si artistii din
Europa si din afara ei prin urmatoarele activitati:

e Consolidarea creativitatii artistice si a inovatiei;

e Sprijinirea promovarii si disemindrii continutului european in Europa si in afara ei;
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e Sustinerea spectacolelor artistilor in afara Europei;
e Stimularea tranzitiei digitale si ecologice a sectoarelor culturale si creative din Europa;

Cine poate primi finantare?

Proiecte europene de cooperare, platforme europene, retele europene, autori de opere literare,
mobilitate pentru artisti, asociatii paneuropene.

Mai multe informatii la:

https://culture.ec.europa.eu/creative-europe/creative-europe-culture-strand?etrans=ro

‘ +» Subprogramul ,MEDIA“

al programului "Europa Creativa” sprijind industriile cinematograficd si audiovizuald europene in
crearea, distributia si promovarea operelor europene, inclusiv in mediul digital. Tn plus, programul
promoveaza cooperarea in intregul lant valoric al audiovizualului la nivelul UE pentru a dezvolta afacerile
si a disemina continutul european la nivel mondial. Componenta Media” incurajeaza talentele sa
interactioneze cu publicul de toate varstele, in special cu generatiile tinere.

Pentru a asigura o mai mare flexibilitate a actiunilor sprijinite si pentru a incuraja cooperarea intre

xn

diferitele parti ale lantului valoric al audiovizualului, prioritatile programului ”“Europa Creativa” pentru
perioada 2021-2027 sunt structurate in jurul a 4 grupuri.

Cluster ,,Continut”
Crearea si productia de continut de inalta calitate se afla in centrul industriei audiovizuale europene.
Sprijinirea industriei audiovizuale in crearea de continut

Continutul european reflecta valorile europene, inclusiv diversitatea Europei. Datorita talentului si
creativitatii europenilor, se produc lucrari care sunt recunoscute si premiate pe plan mondial.

Acest grup sprijinad sectorul cu scopul de a:
e promovarea distributiei transfrontaliere a operelor audiovizuale europene;
e adaptarea continutului la noi audiente si platforme;

e punerea in aplicare a unor modele de afaceri mai solide pentru a face fata costurilor de
productie si concurentei sporite.

Accent pe cooperarea transfrontalierd

Subprogramul "MEDIA” din cadrul programului “Europa Creativa” vizeaza actiuni cu o puternica valoare
adaugata europeana prin

e consolidarea cooperarii transfrontaliere intre producatorii si dezvoltatorii de continut;

e stimularea inovatiei in materie de continut, modele de afaceri si tehnologie.
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Cluster ,,Business”

Prin clusterul ,Business” directia ,,MEDIA” din cadrul programului ,Europa creativa“ promoveaza
inovarea, dezvoltarea si cresterea intreprinderilor din intregul lant valoric al industriei audiovizuale
europene, in special in mediul dinamic al transformarii digitale si al cresterii concurentei globale.

Sprijinirea competitivitdtii, a talentului si a cooperdrii in industria audiovizuala

Grupurile specifice care conduc internationalizarea sectorului vor primi un sprijin specific pentru a
consolida cooperarea transfrontaliera si pentru a promova invatarea si schimbul de cunostinte pentru a
permite acestei industrii sa depaseasca granitele nationale.

Prin intermediul sprijinului acordat in cadrul Grupului de intreprinderi:

e dezvoltarea talentelor din sectorul audiovizualului prin activitati care se concentreaza puternic
pe mentorat si pe imbunatatirea competentelor digitale;

e fincurajeaza schimburile intre intreprinderi din toate partile lantului valoric, cu scopul de a
ajunge la nivel global;

e este Tncurajata distributia transnationala a continutului dincolo de frontiere si de platforme.
Cine poate obtine finantare?

Organizatiile de formare, distribuitorii si agentii de vdnzdri, companiile de tehnologie, serviciile video la
cerere, creatorii de continut, organizatorii de expozitii si de piete de film etc. pot solicita finantare in
cadrul grupului de intreprinderi.

Cluster ,,Audienta”

Criza COVID-19 a avut un impact profund asupra obiceiurilor audiovizuale ale publicului european. in
ultimii doi ani, am asistat la o trecere treptata de la cinematografe la platforme, ceea ce a dus la
inchiderea multor cinematografe.

Sustinerea cresterii audientei prin intermediul mai multor platforme

Scopul acestui grup din cadrul subprogramului “Media” este de a pune in legatura operele audiovizuale
europene cu publicul lor si de a contribui la atragerea publicului din intreaga Europa si din afara
acesteia. Aceste obiective strategice vor fi atinse prin:

e sastimuleze cresterea, reinnoirea si extinderea audientei pe toate platformele;
e sa atraga publicul tanar prin diverse instrumente de educatie si de informare;
e asigurarea accesului la continut prin intermediul suportului pentru subtitrare;

Subprogramul "Media” ajuta sectorul sa profite la maximum de oportunitatile oferite de tranzitia
digitala. Vor fi sprijinite modalitatile inovatoare de comunicare cu publicul pentru a asigura o audienta
cat mailarga a operelor audiovizuale europene.

Cine poate obtine finantare?
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Operatorii de cinematografe, festivalurile, retelele si operatorii de video la cerere, distribuitorii de teatru,
agentii comerciali, institutiile de patrimoniu cultural etc. sunt eligibili pentru a solicita oportunitdati de
finantare in cadrul acestui grup.

Cluster ,,Sprijin politic”

Pentru a consolida piata unica europeana a audiovizualului, este esentiala o abordare europeana
comuna a aspectelor cheie ale politicii audiovizuale.

Sprijin pentru industria audiovizuala

Obiectivul clusterului "Sprijin politic" din cadrul componentei "Media” este de a promova o politica
audiovizualad europeana cuprinzatoare prin:

e dialogul privind reglementarea;

e schimbul de analize si de date;

e informatii privind tendintele viitoare;

e consultarea partilor interesate;

e activitati de informare si sensibilizare;
Promovarea principalelor politici ale UE prin intermediul clusterului ”Sprijin politici”
n cadrul acestui grup, se acord3 o atentie speciali:

e exploatarea deplina a oportunitatilor oferite de transformarea digital3;

e promovarea practicilor ecologice in industrie, precum si a incluziunii, egalitatii si diversitatii.

‘ +» Subprogramul INTERSECTORIAL

Subprogramul inter-sectorial are ca scop consolidarea cooperdrii intre diferite sectoare culturale si
creative, pentru a contribui la abordarea provocarilor comune si la gasirea de solutii noi si inovatoare.
Cooperarea in materie de politici este prevazuta prin intermediul serviciilor furnizate de birourile de
informare Europa Creativa si, de asemenea, in cadrul activitatilor Laboratorului de inovare creativa.

Sprijin pentru sectorul mass-media

Pentru prima data, Europa Creativa ofera finantare pentru sectorul media de stiri in vederea promovarii
educatiei mediatice, a pluralismului si a libertatii presei; sunt prevazute activitati care sa ajute sectorul
sa se adapteze la schimbarile structurale si tehnologice cu care se confrunta.

Tn 2021, Europa Creativa a lansat o cerere de propuneri pentru parteneriate in domeniul jurnalismului.
Acesta are urmatoarele obiective:

e promovarea cooperarii sectoriale transfrontaliere intre profesionistii din domeniul presei de stiri
din Europa;

e stimularea schimbului de cele mai bune practici pentru o transformare comuna a afacerilor;
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e promovarea cooperarii jurnalistice prin elaborarea de standarde, noi modele de afaceri,
programe de formare, scheme de finantare si alte activitati pentru dezvoltarea jurnalismului de
calitate.

Sprijinul este destinat tuturor mijloacelor de informare din Europa, inclusiv celor mici.
Solutii digitale inovatoare pentru sectoarele culturale si creative

Actiunea Laboratorul de Inovare Creativa din cadrul programului “Europa Creativda” promoveaza
abordari inovatoare in ceea ce priveste crearea, accesul, diseminarea si promovarea continutului n
sectoarele culturale si creative, dar nu numai. Aceste abordari ar trebui sa fie adaptate la tranzitia
digitala si sa acopere atat dimensiunile de piata, cat si cele din afara pietei.

Laboratorul de inovare creativa are urmatoarele obiective:
e stimularea actorilor din diferite sectoare culturale si creative pentru a dezvolta si testa solutii
digitale inovatoare cu impact pozitiv pe termen lung;

e facilitarea credrii de instrumente, modele si metode inovatoare si apropiate de piata pentru
sectorul audiovizual si alte sectoare creative sau culturale.

Prima cerere de propuneri pentru aceasta actiune in cadrul noului program “Europa Creativa” a fost
publicata acum:

Biroul de informare din cadrul programului ,,Europa creativa “
Birourile de informare din cadrul programului ,, Europa creativa“ au urmatoarele obiective:

v

e furnizarea de informatii privind programul Europa Creativa si promovarea acestuia in tarile in
cauza;

e sprijinirea sectoarelor culturale si creative in ceea ce priveste programul si furnizarea de
informatii de baza privind alte oportunitati de sprijin;

e stimularea cooperarii transfrontaliere in sectoarele culturale si creative;
e ajutorarea sectoarelor culturale si creative din tarile participante;

e asistarea Comisiei prin asigurarea unei comunicari si a unei difuzari adecvate a informatiilor
privind rezultatele si impactul programului;

e asigurarea comunicarii si diseminarii de informatii privind finantarea acordata si rezultatele in
tara participanta.

4

Informatii suplimentare despre programul ,,Europa creativd“pot fi gdsite pe site-ul oficial al programului:

https://ec.europa.eu/culture/sectors/cultural-and-creative-sectors

https://cultu re.ec.eu ropa.eu/creative-europe/creative-europe-culture-stra nd?etrans=ro

lata o lista detaliata a activitatilor finantate prin acest program:
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DIRECTIA , CULTURA“

Prioritatile componentei CULTURA a programului, astfel cum sunt stabilite la articolul 4, sunt puse in
aplicare prin urmatoarele activitati:

Activitati orizontale:

a) proiecte de cooperare;

b) retele europene de organizatii culturale si artistice din diferite tari;

c) platforme paneuropene pentru cultura si creativitate;

d) mobilitatea artistilor si a lucratorilor si creatorilor din domeniul cultural;

e) sprijin pentru organizatiile culturale si creative pentru a functiona la nivel international;

f) elaborarea de politici, dezvoltarea cooperarii si punerea in aplicare a activitatilor culturale,

g) inclusiv prin furnizarea de date si schimbul de bune practici sau de proiecte pilot.
Activitati sectoriale:

a) sprijin pentru sectorul muzical: promovarea diversitatii, a creativitatii si a inovarii in sectorul
muzical, Tn special difuzarea repertoriilor muzicale in Europa si in afara acesteia, activitati de formare si
de atragere a publicului pentru repertoriul european, precum si sprijin pentru colectarea si analiza
datelor;

b) sprijin pentru sectorul cartii si al editurii: actiuni specifice de promovare a diversitatii, a
creativitatii si a inovarii, in special traducerea si promovarea operelor literare europene in Europa si in
afara acesteia, formarea si schimbul de profesionisti din acest sector, autori si traducatori, precum si
proiecte de cooperare transnationald, inovare si dezvoltare in acest sector;

c) sprijin pentru sectoarele arhitecturii si patrimoniului cultural: actiuni specifice pentru mobilitatea
celor care lucreaza in acest domeniu, consolidarea capacitatilor, atragerea publicului si
internationalizarea sectoarelor patrimoniului si arhitecturii, promovarea unei culturi a mediului construit
de fnaltd calitate (asa-numita "Baukultur"), sprijin pentru protectia, conservarea si dezvoltarea
patrimoniului cultural si a valorilor sale prin activitati de sensibilizare, crearea de retele si Tnvatare
reciproca;

d) sprijin pentru alte sectoare: actiuni specifice in favoarea dezvoltarii aspectelor creative ale
sectorului designului si al modei si ale turismului cultural, precum si a promovarii si prezentarii acestora
in afara Uniunii Europene.

Activitati specifice pentru a face vizibile si tangibile diversitatea si patrimoniul cultural european si
pentru a crea un mediu favorabil dialogului intercultural:
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b)

actiunea "Capitalele europene ale culturii”, care ofera sprijin financiar pentru Decizia nr.
445/2014/UE a Parlamentului European si a Consiliuluil;

actiunea "Marca patrimoniului european", care oferda sprijin financiar pentru Decizia
nr.1194/2011/UE a Parlamentului European si a Consiliului?;

c) Premiile UE pentru excelenta cultural3;
d) Zilele Europene ale Patrimoniului;

e) sprijinirea acelor institutii culturale europene care incearca sa furnizeze direct cetatenilor
f) europeni servicii cu o larga acoperire geografica in domeniul cultural.

DIRECTIA ,, MEDIA“

Prioritatile componentei MEDIA a programului, astfel cum sunt stabilite la articolul 5, iau in considerare
diferentele dintre tari in ceea ce priveste productia si distributia de continut audiovizual si accesul la
acesta, precum si dimensiunea si caracteristicile pietelor in cauza si sunt puse in aplicare, printre altele,

prin:
a)
b)

c)

crearea de lucrari audio-vizuale;
productia de continut de televiziune si de seriale de televiziune inovatoare;

instrumente de promovare si marketing, inclusiv online si prin analiza datelor, pentru a spori
profilul, vizibilitatea, accesul transfrontalier si audienta operelor europene;

sprijin pentru vanzarile si distributia internationald a operelor europene non-nationale pe toate
platformele de distributie, inclusiv prin strategii coordonate de distributie in mai multe tari;

sprijinirea schimburilor intre intreprinderi si a activitatilor de creare de retele pentru a facilita
coproductiile europene si internationale;

promovarea operelor europene in cadrul evenimentelor si targurilor industriale din Europa si nu
numai;

initiative pentru a incuraja atragerea publicului si educatia cinematografica, in special in randul
tinerilor;

activitati de formare si de indrumare pentru a spori capacitatea operatorilor audiovizuali de a se
adapta la noile evolutii ale pietei si la tehnologiile digitale;

retea europeana de operatori de canale video la cerere a caror programare include o proportie
semnificativa de filme europene non-nationale;

1

Decizia nr. 445/2014/UE a Parlamentului European si a Consiliului din 16 aprilie 2014 de instituire a unei

actiuni "Capitala europeand a culturii" pentru anii 2020-2033 si de abrogare a Deciziei nr. 1622/2006/CE (JO L 132,
3.5.2014, p. 1).

2

Decizia nr. 1194/2011/UE a Parlamentului European si a Consiliului din 16 noiembrie 2011 privind

actiunea Uniunii Europene pentru Marca patrimoniului european (JO L 303, 22.11.2011, p. 1).
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n)

retea (retele) europeana (europene) de festivaluri al caror program include o proportie
semnificativa de filme europene non-nationale;

retea europeana de operatori de cinematografe a caror program include o proportie
semnificativa de filme europene non-nationale;

masuri specifice care vizeaza o participare mai echilibrata a femeilor si barbatilor in sectorul
audiovizual;

sprijinirea dialogului politic, a masurilor politice inovatoare si a schimbului de bune practici,
inclusiv prin activitati analitice si prin furnizarea de date fiabile;

schimburi transnationale de experienta si know-how, invatare reciproca si activitati de creare de
retele intre sectorul audiovizualului si factorii de decizie politica.

DIRECTIA INTERSECTORIALA

Prioritatile componentei intersectoriale a programului, astfel cum sunt stabilite la articolul 6, sunt puse
in aplicare in special prin:

Cooperarea in domeniul politicilor si influenta acestora:

a)

c)

d)

dezvoltarea de politici, schimbul transnational de experienta si know-how, invatarea reciproca si
activitatile in retea intre organizatiile culturale si creative si factorii de decizie politica cu caracter
intersectorial;

activitati analitice transsectoriale;

sprijin pentru actiuni menite sa stimuleze cooperarea politica transfrontaliera si dezvoltarea de
politici privind rolul incluziunii sociale prin cultura;

imbunatatirea gradului de constientizare a programului si a temelor sale, promovarea
contactului cu cetatenii si sprijinirea transferabilitatii rezultatelor.

Laboratorul de inovare creativa:

a)

b)

incurajarea unor noi forme de fertilizare incrucisata intre diferite sectoare culturale si creative,
de exemplu prin utilizarea tehnologiilor inovatoare;

stimularea abordarilor si instrumentelor intersectoriale inovatoare pentru a facilita accesul la
cultura si creativitate, diseminarea si promovarea culturii si creativitatii, inclusiv a patrimoniului
cultural, precum si obtinerea de profituri din acestea.

Birourile programului:

a)

b)

promovarea programului la nivel national si furnizarea de informatii cu privire la diferitele tipuri
de sprijin financiar in cadrul politicii Uniunii;

incurajarea cooperarii transfrontaliere intre profesionisti, institutii, platforme si retele in cadrul
si intre domeniile de politica si sectoarele acoperite de program;
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c) asista Comisia in asigurarea unei comunicari si a unei difuzari adecvate a informatiilor catre
cetateni cu privire la rezultatele programului;

Activitati orizontale n sprijinul sectorului media:

a) abordarea schimbarilor structurale cu care se confruntda sectorul media prin promovarea si
monitorizarea diversitatii si pluralismului Tn mediul media;

b) sprijinirea unor standarde Tnalte in productia media prin promovarea cooperarii, a jurnalismului
colaborativ transfrontalier si a continutului de calitate;

c) promovarea educatiei mediatice pentru a le permite cetatenilor sa dezvolte o intelegere criticd a
mass-media.

Informatii detaliate cu cererile de finantare deschise pentru finantari nerambursabile in sectoare
individuale pot fi gasite la

https://culture.ec.europa.eu/bg/node/1078.

https://culture.ec.europa.eu/bg/node/1078?etrans=ro

Pe langa aceste initiative specifice, existd diverse programe europene de sprijinire a sectorului
industriilor creative.

ATE PROGRAME SI SCHEM DE FINANTARE

R/

% Institutul European de Inovare si Tehnologie (EIT)

nfiintat tn 2008, EIT este un organism independent al UE care urméreste si consolideze capacitatea de
inovare a Europei. Activitatea EIT este aliniatd la programul de cercetare si inovare Orizont Europa
(2021-2027), care stimuleaza si mai mult potentialul de inovare al Europei. Bugetul propus este de 3
miliarde de euro - 600 de milioane de euro sau cu 25% mai mult decat Agenda strategica de inovare
(2014-2020). Cu aceasta resursa financiara, EIT va finanta activitatile comunitatilor de cunoastere si
inovare (CCl) existente si nou infiintate si va sprijini capacitatea de inovare a 750 de institutii de
invatamant superior. Industriile culturale si creative reprezintd o prioritate deosebita in noua Agenda
strategica de inovare 2021-2027.

https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/ro/IP 19 3849

«+ ,,Orizont Europa“ (Horizon Europe)

"Orizont Europa este programul emblematic al UE pentru finantarea cercetarii si inovarii, cu un buget de
95,5 miliarde de euro.

Acesta vizeaza combaterea schimbarilor climatice, realizarea Obiectivelor de dezvoltare durabila ale
ONU si stimularea competitivitatii si cresterii economice a UE.
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Programul finanteaza cooperarea si cercetarea in colaborare; ajuta la abordarea provocarilor globale;
sprijina inovarea in dezvoltarea, sustinerea si punerea in aplicare a politicilor UE si sprijind crearea si
diseminarea cunostintelor stiintifice si a tehnologiei.

Acesta creeaza locuri de munca, stimuleaza cresterea economica, promoveaza competitivitatea
industriala si optimizeaza investitiile de impact in cadrul unui Spatiu european de cercetare consolidat.

Programul este deschis persoanelor juridice din UE si din tarile asociate.

https://ec.europa.eu/info/research-and-innovation/funding/funding-opportunities/funding-
programmes-and-open-calls/horizon-europe ro

«* Programul european de schimb de antreprenori

Programul Erasmus pentru tineri antreprenori este un program de schimb transfrontalier care ofera
antreprenorilor debutanti sau viitori antreprenori posibilitatea de a invata de la antreprenori cu
experienta care conduc mici intreprinderi in alte tari participante.

Schimbul de experienta are loc in timpul unei sederi, la fata locului, cu un antreprenor care il ajuta pe
noul antreprenor sa dobandeasca abilitatile necesare pentru a conduce o companie mica. Beneficiile
pentru antreprenorul gazda sunt noi perspective de dezvoltare a propriei afaceri si posibilitatea de a
stabili o cooperare cu parteneri strdini sau de a explora noi piete. Sejurul este finantat partial de
Uniunea Europeana. Indiferent daca sunteti un antreprenor nou sau foarte experimentat, programul
poate oferi o valoare adaugata enorma pentru afacerea dumneavoastra: printre beneficiile posibile se
numara schimbul de cunostinte si experienta, crearea de retele si colaborarea in intreaga Europa,
stabilirea de noi relatii comerciale sau gasirea de piete internationale.

+* Proiectul WORTH

Proiectul WORTH este finantat de Comisia Europeand in cadrul COSME, Programul UE pentru
competitivitatea intreprinderilor mici si mijlocii.

WORTH este singurul proiect european in cadrul caruia designerii, IMM-urile, producatorii si furnizorii
de tehnologie lucreaza impreuna pentru a dezvolta idei de afaceri inovatoare, bazate pe design.

Proiectul se concentreaza pe industriile legate de stilul de viata, inclusiv moda si textilele, incaltamintea,
pielea si mobilierul, decorarea casei/designul interior, bijuteriile si accesoriile. Proiectul ofera
companiilor un program de incubare pentru dezvoltarea de noi afaceri, care include: sprijin financiar de
10 000-20 000 de euro; consultanta privind strategia de afaceri si dezvoltarea tehnologica; consultanta
juridica privind drepturile de proprietate intelectuald si protectia acestora; participarea la expozitii;
crearea de retele si contacte profesionale.

WORTH Il va fi lansat in 2021, Tn urma succesului primei editii (2017-2021). 200 de parteneriate
transnationale vor fi selectate n cadrul a trei cereri de propuneri, implicand parteneri din UE27, Regatul
Unit si tarile COSME.

http://worthproject.eu/

https://worthproject.eu/partnership-projects/
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« Initiativa S+T+ARTS

Stiinta, tehnologia si artele (pe scurt, STARTS) delimiteaza o legatura in care observatorii isteti au
identificat un potential extrem de ridicat de inovare. lar inovarea este exact ceea ce este necesar pentru
a face fata provocarilor sociale, de mediu si economice cu care se va confrunta Europa in viitorul
apropiat. Prin initiativa S+T+ARTS, Comisia Europeana se concentreaza asupra proiectelor si persoanelor
care au potentialul de a contribui In mod semnificativ la realizarea acestor obiective.

S+T+ARTS este ghidata de convingerea ca stiinta si tehnologia, combinate cu o perspectiva artistica,
deschid perspective valoroase pentru cercetare si afaceri, printr-o abordare holistica si centratd pe om.
Sunt finantate diverse proiecte care ofera oportunitati si servicii suplimentare.

https://starts.eu/calls/

3. GESTIONAREA PROPRIETATII INTELECTUALE

O parte importanta a strategiei de afaceri pentru comercializarea rezultatelor creative intr-o lume
digitala si conectata la nivel global este reprezentata de gestionarea eficienta a proprietatii intelectuale.
Acest lucru se datoreaza faptului ca obiectele de proprietate intelectuald isi pdstreaza si isi sporesc
potentialul economic atata timp cat creatorii si proprietarii acestora isi pot proteja drepturile asupra lor.

n functie de tipul de rezultat creativ, acestea pot fi protejate ca obiecte de proprietate industriald si/sau
prin intermediul sistemului de protectie a drepturilor de autor si a drepturilor conexe. Astfel, este posibil
sa se sporeasca utilitatea economica a informatiilor prin pastrarea initiald a confidentialitatii acestora si
exploatarea ulterioara a avantajului lor competitiv ca know-how sau secrete comerciale.

Pentru o gestionare eficientd a potentialului creativ, antreprenorii si managerii acestora sunt sfatuiti sa
inspecteze permanent drepturile de proprietate intelectualda pe parcursul proceselor de afaceri,
gestionand informatiile cel putin pe:

e Aufost identificati creatorii creatiilor originale (individuale sau colective);
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https://starts.eu/calls/

e (e obiecte de proprietate intelectuala creeaza rezultatele muncii;

e Pentru cine (angajatori, directori, angajati, contractori, finantatori etc.) si ce drepturi de
proprietate intelectuala sunt create;

e Ce instrumente se aplica pentru protectie si o evaluare preliminara a eficientei acestora in
functie de forma de exprimare a rezultatului creativ;

e daca a fost stabilit un plan de gestionare a drepturilor de proprietate intelectuala, inclusiv
cesiunea acestora n vederea utilizarii de catre terti si incasarea de redevente;

e Ce masuri ar trebui luate Tn cazul in care drepturile de proprietate intelectuala sunt Tncalcate
pentru a proteja utilitatea economica reald a acestora.

in economia bazatd pe cunoastere, capacitatea de a inventa, de a crea si de a inova sporeste valoarea
creativitatii competitive. Tn orice intreprindere creativd, pe de o parte, existd provocarea de a péstra
capacitatea intelectuala a fortei de munca ca activ economic. Pe de altd parte, trebuie construite
mecanisme de relationare cu angajatii, clientii, partenerii si toti utilizatorii de pe piata globala, pentru a
proteja in mod eficient rezultatele creative ale companiei si pentru a le comercializa la un nivel ridicat.
Cu alte cuvinte, este nevoie de o protectie pe mai multe niveluri, orientata atat spre interior, cat si spre
exterior.

Odata creata, infrastructura de gestionare a proprietatii intelectuale a entitatilor comerciale poate fi
modernizata pentru a genera continuu beneficii economice prin addugarea de noi "materii prime", cum
ar fi:

e Atunci cand se construieste o imagine si o reputatie cu ajutorul obiectelor de proprietate
industriala, pot fi acumulate tehnici creative si asociatii unice incorporate in numele marcii si in
logo-ul companiei.

e Accentul pus pe particularitatile formei, pe desene, pe ornamente, pe combinatia de culori care
pot defini un produs ca fiind un design este, de asemenea, un bun exemplu de proces creativ
care produce inovatie orientata catre utilizator.

e Sistemul drepturilor de autor si al drepturilor conexe permite sporirea utilitatii economice a
tuturor activelor companiei, de la bazele de date la produsele promotionale.

e Gestionarea adecvata a continutului digital (bloguri, articole, publicatii online, site-uri web,
produse multimedia etc.) este o conditie prealabila pentru comercializarea acestora. Crearea si
gestionarea continutului trebuie sa se adapteze la evolutiile tehnologice continue si la
platformele digitale cu accesibilitate transfrontaliera.

e Strategiile de afaceri si "retetele de succes", experienta practica a personalului rezultata in urma
formarii, pot, de asemenea, sa sporeasca utilitatea corporativa a acestuia, proiectand asupra sa
mijloacele de protectie si de comercializare a know-how-ului sau a secretelor comerciale.

Existd numeroase exemple de cum creativitatea adaugd valoare in contextul afacerilor. incorporarea
rezultatelor creative in sistemul de protectie a proprietatii intelectuale le transforma in active
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comerciale valoroase, pe care antreprenorii le pot distribui in intreaga lume cu ajutorul oportunitatilor
de piata oferite de tehnologiile informatiei si comunicatiilor.

in era transformérii digitale si a unei piete globale a ideilor concurente, cunoasterea temeinicd a
sistemului de proprietate intelectuald si capacitatea de a gestiona bine drepturile asupra rezultatelor
creative reprezinta catalizatorul pentru generarea de bogatie si succes la nivel mondial.

Dreptul proprietatii intelectuale reglementeaza utilizarea si protectia bunurilor necorporale. Toate
operele de activitate creatoare exprimate in forma obiectiva care sunt definite ca valori sunt considerate
ca atare. Acestea sunt impartite in mod conventional in trei grupe:

e Proprietatea industriala - marci comerciale, brevete de inventie, indicatii geografice, modele de
utilitate, desene si modele industriale;

e Dreptul de autor - opere literare si artistice, baze de date, programe de calculator

e Strategie comerciala - secrete comerciale, know-how, inovatie, procese de lucru, licente,
concurenta neloiala

Principalele documente normative:

e Legea privind drepturile de autor si drepturile conexe

e Legea privind brevetele

e Legea privind marcile si indicatiile geografice

e Legea privind proiectarea industriala

Obiectele de proprietate intelectuald sunt complexe prin natura lor. Acestea nu au coordonate fixe si
sunt din ce in ce mai rar intruchipate in medii tangibile. Acestea sunt conditii prealabile pentru abuzuri
sau conflicte de interese n ceea ce le priveste. Cea mai buna prevenire este asigurarea lor in timp util si
gestionarea strategica.

Drepturile de proprietate intelectuala

Protejarea proprietatii intelectuale are mai multe avantaje:

= Daca va protejati inventia, de exemplu un produs nou, deveniti singura persoana care are
dreptul de a o utiliza sau de a o reproduce. Alte persoane nu pot copia sau reproduce ceea ce
ati creat, fara permisiunea dvs..

= Atunci cand va protejati inventia, calitatea produsului este garantata, iar originea sa este clara.
Acest lucru poate fi un avantaj pentru afacerea dumneavoastra, deoarece clientii pot prefera sa
cumpere un produs care a trecut prin verificari mai stricte.
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http://ryustem.eu/wp-content/uploads/2017/03/%D0%90%D0%B2%D1%82%D0%BE%D1%80%D1%81%D0%BA%D0%BE-%D0%BF%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BE.pdf
http://ryustem.eu/wp-content/uploads/2017/03/%D0%97%D0%B0%D0%BA%D0%BE%D0%BD-%D0%B7%D0%B0-%D0%BF%D0%B0%D1%82%D0%B5%D0%BD%D1%82%D0%B8%D1%82%D0%B5.pdf
http://ryustem.eu/wp-content/uploads/2017/03/%D0%97%D0%B0%D0%BA%D0%BE%D0%BD-%D0%B7%D0%B0-%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B8%D1%82%D0%B5-%D0%B8-%D0%B3%D0%B5%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D1%84%D1%81%D0%BA%D0%B8%D1%82%D0%B5-%D0%BE%D0%B7%D0%BD%D0%B0%D1%87%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%8F.pdf
http://ryustem.eu/wp-content/uploads/2017/03/%D0%9F%D1%80%D0%BE%D0%BC%D0%B8%D1%88%D0%BB%D0%B5%D0%BD-%D0%B4%D0%B8%D0%B7%D0%B0%D0%B9%D0%BD.pdf
https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/infringement/index_bg.htm

» Puteti face bani nu numai din utilizarea directa a proprietatii intelectuale, ci si indirect, prin
acorduri _de licentd. Acestea acorda licente altor intreprinderi pentru a utiliza proprietatea
dumneavoastra intelectuald protejata pentru o anumita perioada de timp.

= Tn unele cazuri, cum ar fi drepturile de autor si designiri neinregistrate, protectia proprietétii
dumneavoastra intelectuale este automata si nu implica nicio formalitate.

= Detinerea unui brevet sau a unei marci comerciale va poate creste valoarea de piata si va poate
facilita gasirea de investitori sau alte oportunitati de finantare.

https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/design-
protection/index ro.htm

https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-
property/copyright/index ro.htm

https://europa.eu/youreurope/business/index ro.htm

Pentru mai multe informatii despre proprietatea intelectuala, asistenta personalizata si inregistrarea
marcilor, consultati site-ul web al Oficiului Uniunii Europene pentru Proprietate Intelectuala (EUIPO).

https://euipo.europa.eu/ohimportal/ro

Drepturi de autor

Atunci cand creati o opera literara, stiintifica sau artistica originala, cum ar fi o poezie, un articol, un
film, un cantec sau o sculptura, aceasta este protejatd prin drepturi de autor. Nimeni in afara de
dumneavoastra nu are dreptul de a prezenta public lucrarea sau de a o reproduce.

in tarile UE, drepturile de autor va protejeazd proprietatea intelectuald pand la 70 de ani de la decesul
dumneavoastra sau pana la 70 de ani de la decesul ultimului autor in viata, in cazul in care lucrarea este
scrisd Tn comun.

in afara UE, in fiecare dintre tarile care au semnat Conventia de la Berna, durata de protectie a
drepturilor de autor poate varia, dar este de cel putin 50 de ani de la moartea autorului.

fn cazul in care doriti sa dovediti existenta operei dumneavoastrd la un anumit moment dat,
inregistrarea poate fi utila.

Protectia drepturilor de autor va ofera urmatoarele drepturi exclusive:

= economice — garantia ca va puteti controla opera si ca puteti primi o remuneratie pentru
utilizarea acesteia prin vanzare sau acordare de licente

* morale — de obicei, vd protejeaza drepturile de a va revendica paternitatea (dreptul de
atribuire) si de a refuza modificarea operei dumneavoastra (dreptul la integritate)

Cum sa obtineti protectia drepturilor de autor
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https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/commercialisation/index_bg.htm
https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/copyright/index_bg.htm
https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/design-protection/index_bg.htm
https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/patents/index_bg.htm
https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/trade-marks/index_bg.htm
https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/design-protection/index_ro.htm
https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/design-protection/index_ro.htm
https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/copyright/index_ro.htm
https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/copyright/index_ro.htm
https://europa.eu/youreurope/business/index_ro.htm
https://euipo.europa.eu/ohimportal/bg/online-services/ideas-powered-for-business
https://euipo.europa.eu/ohimportal/ro
https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-property/copyright/index_bg.htm

Daca creati o opera literara, stiintifica sau artistica, beneficiati automat de protectia drepturilor de autor

incepand din momentul in care ati creat opera, astfel incat nu este nevoie sa treceti printr-o procedura

formala.

Cu toate acestea, este posibil sa fie nevoie sa le spuneti altor persoane ca sunteti autorul acestei lucrari.
Puteti atasa la lucrarea dvs. o nota de copyright - cum ar fi textul "Toate drepturile rezervate" sau

simbolul © - impreuna cu anul in care a fost creata lucrarea.

Poveste personala

Tiago detine o brutarie Tn Portugalia si doreste sa publice un anunt intr-o revista locala. El a gasit pe
un site web o imagine frumoasa a unei paini traditionale portugheze si a vrut sa foloseascad aceasta
imagine pentru a-si face reclamé la brutdria sa. inainte de a o trimite la revist3, observa ci fotografia
este protejata de drepturi de autor si ca proprietarul nu permite utilizarea ei gratuita. Prin urmare,
Tiago nu are voie sa foloseasca fotografia in reclama sa. Daca doreste sa foloseasca fotografiile
gratuit, trebuie sa caute fotografii care nu sunt protejate prin drepturi de autor si care pot fi folosite
in scopuri comerciale, de exemplu intr-o baza de date online. Atunci cand foloseste astfel de
materiale, nu trebuie sa cearda permisiunea detinatorilor de drepturi pentru a folosi fotografia n
publicitatea sa.

Informatii suplimentare pot fi gasite aici:

https://ec.europa.eu/info/business-economy-euro/doing-business-eu/intellectual-property-rights ro
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+ Reteaua europeand a intreprinderilor creative (European Creative Business Network)

European Creative Business Network (ECBN) este o fundatie non-profit unica, infiintata in 2011, care
reprezinta interesele industriilor culturale si creative din Europa. Avand in vedere diversitatea culturala,
precum si diferentele dintre pietele culturale si creative din Europa, ECBN colaboreaza - direct sau
indirect - cu agentiile, organismele de finantare si intermediarii principali la nivel local, regional si/sau
national pentru a-i ajuta sa sprijine antreprenorii culturali si creativi din regiunile lor.

ECBN este o fundatie independentd, finantatd din cotizatiile membrilor si din contributii in natura.
Aceasta sprijina sustinatorii intreprinderilor creative prin urmatoarele actiuni:

e Elaborarea politicilor

ECBN initiaza actiuni politice concrete in sprijinul industriilor culturale creative si si reprezinta membrii
in principalele institutii si forumuri europene in care se discuta aspecte legate de ICC.

e Summitul european al industriilor creative (European Creative Industries Summit)

incepand din 2011, ECBN organizeaza un forum anual cu factorii de decizie politicd si cu pértile
interesate din industriile culturale creative, pe teme europene de actualitate in domeniul politicilor
culturale, economice si sociale.

® Schimb de know-how

fn 2013, ECBN a inceput sd organizeze vizite de studiu anuale in parteneriat cu reteaua olandezd de
rezidente creative. Vizitele de studiu includ vizite in orase creative in scopuri de cercetare. in timpul
vizitelor, participantii au ocazia de a purta o conversatie aprofundata cu reprezentantii oraselor creative,
pentru a intelege mecanismele de dezvoltare de succes si pentru a pune la punct punctele fierbinti ale
creativitatii lor.

e Cercetare

Din 2014, ECBN a gazduit si a sprijinit Parteneriatul european de cercetare pentru a cartografia valoarea
globala (adica dincolo de cea economica) a artelor, culturii si industriilor creative si pentru a defini
metode adecvate de evaluare holistica. Pana in prezent, au fost identificate 17 tipuri de valoare
adaugata.

Din 2016, ECBN organizeaza o data pe an reuniuni pentru prezentari de proiecte si colaborare intre
membrii retelei.

ECBN ofera posibilitatea de a participa la cererile de finantare partajata, sapte consortii au fost initiate si
sprijinite din 2012.

Buletinul informativ, care este publicat lunar, este o sursa de stiri si informatii utile. Pe site-ul web
https://www.ecbnetwork.eu/ de asemenea, sunt prezentate proiectele la care lucreazd membrii retelei
si care pot servi drept bune practici.
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https://us3.campaign-archive.com/home/?u=7eac9615c3e0e4beblba566fe&id=7ec392451e

4« Reteaua europeand a hub-urilor creative (EU network of creative hubs)

Reteaua europeana a hub-urilor creative reuneste hub-uri atat din UE, cat si din tarile vecine, cum ar fi
Ucraina, Moldova, Georgia, Armenia, Macedonia, Turcia. Aceasta urmareste sa consolideze impactul
creativ, economic si social al centrelor si sd genereze politici in sprijinul ICC. Tn calitate de puncte focale
pentru profesionistii si intreprinderile creative, centrele ofera cea mai eficienta modalitate de a sprijini
cresterea si dezvoltarea industriilor culturale si creative, ofera formare pentru a stabili noi forme
functionale, permit extinderea capacitatii, creativitatea si productia de noi idei si ofera un mediu sigur
pentru punerea lor in aplicare.

% NICE / Reteaua pentru inovatii in culturd si creativitate in Europa (Network for Innovations in
Culture and Creativity in Europe)

NICE, sau Reteaua pentru inovare in culturd si creativitate In Europa, este o retea intersectoriala
inteligenta in cadrul careia partile interesate din intreaga Europa isi unesc fortele pentru a promova
impactul artelor, al culturii si al industriilor creative asupra inovarii si dezvoltarii urbane. Membrii sai
impartasesc misiunea de a aborda provocarile majore ale lumii noastre prin inovare non-tehnologica,
determinata de sectoarele culturale si creative. incepand cu 2019, reteaua numaré 41 de membri din 18
tari.

Mai multe informatii pot fi gasite la

https://www.e-c-c-e.de/en/nice-network.html

5. CELE MAI BUNE PRACTICI EUROPENE PENTRU DIGITALIZAREA INDUSTRIILOR CULTURALE SI
CREATIVE, SERVICII SI PROCESE INOVATOARE

% ARTCOR - Centrul pentru industrii creative

ARTCOR a fost lansat cu succes in 2019 si de atunci a fost un magnet pentru antreprenorii din sectoarele
de design grafic, film, animatie, muzicad, VR/AR, sunet, dezvoltare de jocuri, web design, arte vizuale, arte
performative si arhitectura. Acesta ofera, de asemenea, rosturi de colaborare si include Artcor School, o
platforma de educatie informalad care are ca scop dezvoltarea de competente solide si transversale in
industriile creative.

Vezi mai multe la https://artcor.md/

+ Proiectul "Europeana creativd” (Europeana Creative)

Proiectul “"Europeana Creative” a fost lansat in 2013 la Biblioteca Nationala a Austriei din Viena.
Proiectul reuneste 26 de parteneri din 14 tari europene. Este vorba de diverse institutii cu colectii de
renume mondial, centre si organizatii din industria creativa, turism si educatie, laboratoare de creatie,
dezvoltatori de software si experti multimedia, precum si grupuri de reflectie.
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Proiectul creeaza un portal online care ofera acces la peste 30 de milioane de obiecte de patrimoniu
cultural digitalizate din biblioteci, muzee, arhive si colectii audio-vizuale europene. Obiectivul principal al
proiectului este de a facilita reutilizarea creativa a patrimoniului cultural si a metadatelor aferente. O
serie de aplicatii pilot pentru design, turism, educatie si retele sociale au fost dezvoltate si puse la
dispozitia antreprenorilor din industriile creative pentru identificare, testare si comercializare.

Obiectivele proiectului sunt sustinute de o retea deschisa de laboratoare (The Europeana Labs), un
mediu online si offline pentru experimentarea continutului, a instrumentelor si a serviciilor de afaceri,
precum si un cadru de acordare a licentelor prin care proprietarii de continut pot defini conditiile de
reutilizare a materialelor lor. in acelasi timp, proiectul identificd cele mai de succes modele de afaceri.

De ce acum?

Reutilizarea continutului digital este o parte esentiald a Agendei digitale pentru Europa. O serie de
activitati stimuleaza deja reutilizarea patrimoniului cultural pentru a demonstra valoarea sociala si
economica a continutului cultural. Odata cu publicarea metadatelor Europeana in conformitate cu
termenii Creative Commons Public Domain Dedication (CCO) in septembrie 2012, este posibila
dezvoltarea in continuare a unor aplicatii inovatoare bazate pe aceste metadate. Europeana Creative
face un pas mai departe, facilitand reutilizarea obiectelor digitale in sine.

Mai multe informatii despre proiect si parteneri pot fi gasite la:

https://pro.europeana.eu/project/europeana-creative-project

+ ARTERIA_LAB - Portugalia

ARTERIA_LAB - Arte, Antreprenoriat, Cercetare, Inovare si Aplicatie (Arts, Entrepreneurship, Research,
Innovation & Application) este un laborator creativ al Universititii din Evora dedicat experimentarii si
cercetadrii transdisciplinare. La ARTERIA_LAB, industriile creative proiecteaza, produc prototipuri si
testeaza in colaborare noi idei prin interactiunea si sinergia dintre arta, stiintd, tehnologie si design,
pentru a raspunde provocdrilor cu care se confrunta societatea. ARTERIA_LAB se dezvolta, de asemenea,
ca un hub pentru antreprenoriat creativ si educatie digitala si tehnologica, precum si ca un spatiu pentru
experimentatori. ARTERIA_LAB reprezinta schimbul de resurse si cunostinte, participarea la procesele de
proiectare si dezvoltare, incercand ca proiectele sale sa fie sustenabile din punct de vedere ecologic,
social, cultural si economic.

+ Cdi 3D — Portugalia

(3DWays) are misiunea de a permite oricarui inventator, cu sau fara cunostinte de proiectare si know-
how industrial, sa isi aduca inventiile pe piata, rapid si cu riscuri reduse. Fondatorii hub-ului creativ sunt
ei Tnsisi inventatori cu peste 500.000 de ore de experienta in domeniul imprimarii 3D, cunosc provocarile
etapei initiale de intrare pe piata si isi pun la dispozitie expertiza si know-how-ul pentru a lansa o
varietate de produse. Pana in prezent, centrul a ajutat peste 300 de inventatori sa proiecteze si sa
introduca noi produse pe piatd; a ajutat fabricile infiintate sa produca produse cu peste 40 de procese
de fabricatie diferite. Ce are la dispozitie centrul? - Designeri industriali - Ingineri electronisti - Experti in
proiectare pentru fabricatie aditiva - 24x imprimante 3D (plastic, rdsina si pulbere) - 1x taiere cu laser
(plastic, lemn, tesaturi, hartie, carton si altele) - Statie de vopsire - Instrumente de post-procesare si
asamblare.

27


https://pro.europeana.eu/project/europeana-creative-project

4 ZIPhouse — Moldova

ZIPhouse Moldova stimuleaza creativitatea si antreprenoriatul in domeniul designului, contribuind la
dezvoltarea unei comunitati profesionale integrate in lumea vibranta a modei. ZIPhouse ofera tinerilor
designeri, start-up-urilor, profesionistilor si cadrelor universitare o oportunitate unica de a-si perfectiona
competentele tehnologice si abilitatile de design. Infrastructura centrului permite o utilizare versatila si
flexibila a spatiului pentru colaborare, educatie, design si inovare, alaturi de gazduirea de prezentari de
moda3, ateliere, sedinte foto si alte evenimente.

« ”Misiunea 23” — Bulgaria

"Misiunea 23" este singurul loc din Sofia unde se intalnesc creativitatea si tehnologiile moderne. Centrul
reuneste oameni creativi cu idei inovatoare care au ocazia de a lucra Tmpreuna si de a Tmpartasi
experiente. "Misiunea 23” devine un loc atractiv pentru creativitatea din Sofia, oferind o combinatie
intre un centru de evenimente inovator si un spatiu de co-working pentru companiile din sectorul
creativ, Tncurajand creativitatea si schimbul de idei.

Mai mute informatii la

http://creativehubs.net/network/
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